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INTRODUCAO:

O Geomarketing utiliza o espago geografico e a localizacédo entre as suas principais ferramentas. Aborda a area da
publicidade que possibilita a utilizacdo do marketing de forma como o mercado se organiza em um espaco fisico, permitindo
a andlise das variaveis relevantes para o marketing pela visualizagcdo desses dados em mapas geograficos.

O projeto teve por objetivo analisar as vantagens que o Geomarketing ou Marketing Geografico pode proporcionar e usa-lo
na melhoraria dos resultados com publicidade das empresas e seus produtos pertencentes ao Portal Gemas. A proposta
inicial foi utilizar os softwares ¢ Armazém 3D¢, e o ¢,Panoramio¢,, ambos da empresa americana Google, para alcancar por
meio destes uma maior publicidade junto ao Google Earth e o0 Google Maps, também da Google.

METODOLOGIA:

A primeira etapa consistiu em visitar as empresas, coletar o consentimento de divulgacao, seus dados e as fotos do prédio.
A segunda etapa caracterizou-se pela criacdo de modelos em terceira dimensédo, desenvolvendo e projetando a
texturizacdo das paredes com as fotos obtidas anteriormente.

Desta forma, o upload das fotos das respectivas fachadas e dos modelos prontos, se desenvolveu usando dados extras em
ambas as situagbes (nome, tags, enderecos, link de sites, comentarios e outros). Bem como, 0 mapeamento com as
referéncias geogréficas (latitude, longitude e altitude) para o Google Earth e o Google Maps.

ApOs a conclusao do processo de cadastro, torna-se necessario aguardar aprovacao e, quando aceita, as imagens ficam
disponiveis diretamente no Google Earth, Maps e Panoramio. No caso dos modelos, mesmo anterior a aprovacao, 0s
mesmos podem ser visualizados no Armazém 3D e apds no Google Earth.



RESULTADOS E DISCUSSOES:

Os acessos as fotos e modelos sdo possiveis acompanhar nos sites do Panoramio e Armazém 3D, respectivamente, que
mostram através de gréficos, detalhes das imagens e constru¢cdes em terceira dimensdo. Nos graficos veem-se dados,
como visualizac¢des nos trés principais divulgadores das fotos dos ultimos 30 dias, as fotos mais populares e os dias com
maior frequéncia de visualiza¢des. Ou ainda mostrando a quantidade de visualiza¢es individuais em cada foto ou modelo.
No caso dos modelos em 3D, o site mostra em uma aplicacéo do Google Earth onde estéo localizados os modelos
publicados e aceitos, e também todos os modelos dentro das cole¢Bes do Portal Gemas e as classificag6es feitas aos
modelos por outros usuarios.

Teve-se dificuldades na aprovacao dos modelos 3D para publicacéo, por diversos critérios como exemplo, nos modelos nédo
devem conter publicidade ou spam, nem Z-fighting, etc. Com relacéo as fotos, este processo foi mais simples. A maioria
dos prédios das empresas séo individuais, o que facilitou o registro das fotos das paredes ao redor deles. Uma excecéo foi
de uma empresa localizada no centro da cidade que tem suas paredes laterais coladas com as dos prédios vizinhos. Nas
varias tentativas foram postas nas paredes do modelo, texturas prontas do Google Sketchup, texturas da parede frontal nas
laterais e até texturas criadas, sendo enviadas trés vezes e em todas elas foi recusado. A Solucéo para este problema foi o
envio de uma foto para os avaliadores, comprovando que nao era possivel se obter uma foto das paredes laterais.

CONCLUSAO:

Foram registrados poucos acessos absolutos, originados via trdfego direto e, em seguida, pelo Google. Isto demonstra o
conhecimento do portal, ndo originando buscas por meio das fotos e modelos 3D. O contetido mais atrativo foi as paginas
das empresas associadas. A partir dos modelos 3D e fotos no Google Earth houve maior nimero de acessos.
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