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INTRODUGCAO:

Verifica-se, atualmente, um modelo de sociedade capitalista marcada pela
necessidade exacerbada de consumo, o que implica a forte presenca da midia. Em
consequéncia disso, a midia utiliza-se de diversos e variados recursos publicitarios a
fim de persuadir o consumidor. Contudo, muitos desses apresentam conteudo
discriminatdrio, como se verifica veemente em propagandas de cunho machista.
Diante disso, o presente trabalho tem por objetivo discutir a repercussdao da midia,
mais precisamente da publicidade abusiva discriminatéria, seus efeitos na vida
cotidiana da sociedade, bem como na sua construcdo, contribuindo para que a cultura
de violéncia de género se dissemine cada vez mais.

DESENVOLVIMENTO:

O Cédigo de Defesa do Consumidor, explicita no art. 37, §22 que "a publicidade
discriminatodria de qualquer natureza, a que incite a violéncia, explore o medo ou a
supersticao, se aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianga,
desrespeita valores ambientais, ou que seja capaz de induzir o consumidor a se
comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude ou seguranga." Com isso,
sabe-se que é represso por lei a inducdo do consumidor a se portar de forma
prejudicial. Entretanto, a publicidade abusiva ainda se faz presente em varios ambitos,
substanciando certos tipos de pensamentos e até comportamentos, como se percebe,
por exemplo, em propagandas de cerveja ou propagandas de carro. Esses sdo
exemplos classicos de publicidade abusiva que refletem a cultura machista e patriarcal
presente na sociedade, a qual induz a objetificacdo da mulher, na qual o produto em

y= AN
—— v A/ fcnegq QWUPFE

Skl 4P G rembidon FAPERGS bl | Universidade

A0 Al T . ermtdedae —— . A + S 2 o e o ———— & Pasio Funde



'W«O B ;N

B . Universidade e comunidade
I SEM '_JN g Do e em transformacao
2110, mas sim ao corpo da mulher. Ou
°1% 3 AUdlicidlde Ta2 o @ue C sumd sejateferide além do prodiigo, 61&5@0“1'“3“0
CONLECIMER YL e iy fetn
) agfidia n3o se limita apenas ao uso de
b | cunflp-sexista' * In&Fes 3 tarefas domésticas ou

s faz uso da divulgacdo de
de dignidade, dando espaco a

proddtos que agam publicidade visando a violéncia contra a mulher.
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CONSIDERAGOES FINAIS:

Toda essa questao engloba a chamada cultura da violéncia de género, a qual nada mais
é que enfatizar questdes de cunho sexista na midia, na construgao social e construcao
cidad3, contribuindo para a discriminacdo de género. E necessdrio enfatizar a
importancia de um debate sobre isso, pois a midia atualmente é a maior controladora
de taticas de manipulagdo psicolégica de controle de massa, podendo beneficiar ou
prejudicar a sociedade em ambito geral.

?" - ra' ironia" e que nao ha problema nenhum em consumir tais
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ANEXOS:
Poderd ser apresentada somente uma pagina com anexos (figuras e/ou tabelas), se

necessario.
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