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INTRODUGCAO:

O comportamento do consumidor é uma varidvel que precisa ser fortemente
considerada pelos empresarios, mais ainda pelos empreendedores que buscam inserir
no mercado um novo empreendimento. As variantes que influenciam as decisGes de
compra dos consumidores sdo ilimitadas e se modificam conforme as necessidades de
cada um. Empreendedores precisam definir o publico alvo para atua¢do da empresa, o
primeiro passo ao identificar uma oportunidade de mercado, depois disso é possivel
alinhar as decisOes da empresa com os desejos desse publico, o que facilita o
atendimento e aproxima os consumidores da empresa. Um dos ramos da economia,
sempre crescente e com oportunidade de expansado é o vestuadrio, esse é ainda um dos
mais inovadores e com mais segmentos. O presente estudo objetiva identificar a
necessidade de uma loja de vestuario feminino no segmento Plus Size na cidade de
Palmeira das Missdes/RS.

DESENVOLVIMENTO:

Maximiliano (2012), entende como empreendedor aquela pessoa que encara o lado
criativo e inovador, essencial para e evolucdo e a atualizacdo competitiva da empresa,
transformando ideias em oportunidades.

A moda Plus Size ou moda GG é direcionada para pessoas que usam roupas acima do
padrdo convencional usado nas lojas. E um mercado em expansdo que cresce 6% ao
ano e movimenta cerca de RS 5 bilhdes, o que representa 5% do faturamento total do
segmento de vestudrio, segundo a Associacdo Brasileira do Vestudrio (ABRAVEST).
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A pesquisa que 88,31% dos entrevistados concordam totalmente ou
parcn)mente que as pessoas que estdo acima do peso ideal irdo se sentir mais a
vontade em comprar em uma loja direcionada para seu tipo de corpo. E 11,69% sao
indiferentes ou discordam parcialmente e totalmente com a ideia.

Pode-se perceber que 89,61% concorda totalmente ou parcialmente que, as pessoas
que estdo com sobrepeso tém dificuldade em encontrar roupas no comércio de
Palmeira das Missdes. Observa-se que 4,55% dos entrevistados discordam totalmente
ou parcialmente e 5,84% foram indiferentes na sua opinido.

Um total de 49% dos entrevistados concorda totalmente que as pessoas com
sobrepeso ja sofreram com algum tipo de preconceito devido ao seu peso. Neste
ponto fica clara a necessidade de uma loja direcionada especificamente para esse
publico, uma forma de fazer com que as pessoas se sintam mais a vontade ao comprar
em uma loja onde haverd pessoas treinadas para ajuda-las, sem julgamentos, pessoas
gue estardo dispostas a proporcionar a melhor sensagao de compra.

Obsevou-se um ponto positivo, que é a auséncia de uma concorréncia direta que
ofereca a mesma proposta de produtos, deixando o mercado aberto com possiveis
chances de sucesso para esse novo empreendimento. A adog¢dao de estratégias
adequadas e uma eficiente gestdao financeira possibilitara a implementacdo da
empresa, visando sua sobrevivéncia e crescimento.

CONSIDERACOES FINAIS:

O empreendedorismo é o que movimenta a criacdo e desenvolvimento de novas
empresas e produtos. O trabalho apresenta uma oportunidade no ramo do vestudrio,
o desenvolvimento de uma loja no segmento Plus Size para a regido da cidade de
Palmeira das MissOes. A pesquisa mostra que uma loja feminina nesse segmento teria
grande aceitacdo por esse publico.
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