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INTRODUGCAO:

Os mecanismos disponiveis para coibir a pratica do hiperconsumismo voltado ao publico
infantil tornam-se, cada vez mais, necessarios na sociedade. O modelo capitalista se
alimenta gerando a exploragao e exclusdo de classes sociais, possuindo no ordenamento
juridico patrio nenhum mecanismo efetivo para impedir as praticas abusivas utilizadas
pelas empresas voltadas ao publico infantil.

A publicidade abusiva direcionada ao publico infantil estd presente na sociedade de
consumo atual. As criancgas se tornaram publico-alvo para o mercado de consumo, pois
estas ndo possuem o discernimento necessario para distinguir o que é indispensdavel ou
nao de ser consumido.

Assim, é preciso analisar e fomentar discussdes no que tange a protecdo juridica dos
infantes face a abusividade das publicisade perante o mercado no consumo,
apresentando propostas para controlar tal pratica abusiva acerca do tema trabalhado.

DESENVOLVIMENTO:

Em uma sociedade capitalista, o consumo em massa é grande fonte de renda para as
corporagdes, essas estdo sempre em busca de novos atrativos para os consumidores e
com o advento das tecnologias, a cultura consumista se tornou corriqueira na sociedade.
O consumidor é conhecido como a parte mais fraca da relacdo de consumo, havendo
presuncdo absoluta de vulnerabilidade. Assim, pode se concluir que todos os
consumidores sdo considerados vulnerdveis, todavia, as criangas por sua fragilidade se
enguadram em outra categoria, sdo considerados hipervulneraveis.
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possdem, querendo a todo momento descartar o velho para repor pelo novo. Além

, cumpre destacar, que o ordenamento juridico patrio ndo possui nenhuma
legislacdo especifica que proiba a publicidade abusiva voltada ao publico infantil.
Destaca-se, que o Cddigo de Defesa do Consumidor dispde acerca das praticas abusivas
voltadas ao publico infantil, sendo vedado aproveitando-se da deficiéncia de julgamento
e experiéncia da crianca, bem como se prevalecer de possivel fraqueza do consumidor,
haja vista sua menor idade. Além de que, o Estatuto da Crianca e do Adolescente
estabelece inUmeros principios que coibem a venda de produtos voltados as criangas.
Além do exposto, é debatido qual seria os mecanismos que melhor caberia para a
resolucdao pacifica da publicidade voltada ao publico infantil. Nessa linha, esta
tramitando a 15 anos o Projeto de Lei n®5.921/01, que tem por objetivo proibir qualquer
espécie de publicidade voltada as criangas. Atualmente o Projeto de Lei encontra-se
aguardando parecer do relator da CCIC.

CONSIDERAC()ES FINAIS:

E cedico que a protecdo juridica patria e as politicas publicas na protecdo do consumidor
infante ndo sao eficazes para enfrentar o consumo em larga escala no atual modelo
capitalista. Assim, deve haver uma maior fiscalizacdo das publicidades, aplicando-se o
disposto no ordenamento juridico brasileiro, além da criacdo de leis especificas para
coibir as praticas abusivas cometidas pelas empresas.
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Podera ser apresentada somente uma pagina com anexos (figuras e/ou tabelas), se
necessario.
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