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INTRODUGAO:

Uma empresa exportadora considera como parte de decisfes estratégicas da organizacéo aspectos de oferta e demanda,
competicdo e a infraestrutura local e nacional para efetivagéo da comercializagdo de seus produtos. O objetivo principal
deste trabalho é descrever o processo de exportacéo de vinho, bem como compreender as exigéncias do mercado
importador. No cenario atual, vinicolas de diversos paises tém buscado o mercado externo como estratégia de ampliar sua
comercializagdo acreditando que ha demanda para vinhos com caracteristicas diferenciadas dos paises tradicionais. No
caso do Brasil, a demanda interna depende basicamente das caracteristicas socioecondmicas do consumidor, quais
apresentam limita¢cdes no consumo para vinhos finos devido as restricdes de renda e, em alguns casos, por influéncia do
aspecto cultural.

METODOLOGIA:

Os dados primarios obtidos com o objetivo de abordar o problema a ser estudado podem ser qualitativos ou quantitativos.
Para este estudo foi utilizado o método de pesquisa qualitativa, que proporciona melhor visdo e compreensao do contexto
do problema. Para a coleta de dados utilizou-se a pesquisa documental, a qual consiste na busca em sites de associacdes
de vinicultores e do proprio governo e pesquisa bibliogréfica, baseada em artigos cientificos sobre o assunto.



RESULTADOS E DISCUSSOES:

E compreensivel como uma organizacdo pode aumentar sua lucratividade através da exportacdo, uma vez que pode utilizar
sua capacidade ociosa ou ainda o excedente produzido, verificar as oportunidades do mercado externo e também, assim
como conhecer as dificuldades do mesmo. Contudo, é preciso adequar o produto para ser ofertado a consumidores
estrangeiros, uma vez que o vinho é um produto Unico com atributos complexos desde a variedade, marca, pais de origem
além do prec¢o. Quanto as dificuldades encontradas no tramite do comércio exterior existem as barreiras tarifarias e ndo
tarifarias estas sdo conceituadas como qualquer regulamento técnico, sanitario, fitossanitario e de vigilancia animal, ja as
tarifarias sdo aquelas que buscam restringir a importacao por meio de valores monetérios, isto €, qualquer taxa diversa ou
valoragdo aduaneira (MINERVINI, 2005). O vinho, em razdo da sua natureza, deve passar por exame documental e fisico
para que ocorra sua desnacionalizagdo e posterior desembaraco aduaneiro e, finalmente o embarque. Nesta fase, é
comum ocorrer a parametrizacao no canal vermelho durante o despacho aduaneiro, pois a comercializacdo desta
mercadoria, que é para consumo humano necessita de certificacao de fito sanidade, uma vez que é proveniente da
agricultura. Os paises estratégicos para a promocéo do vinho brasileiro séo: Alemanha, Inglaterra, Estados Unidos,
Canada, Suécia, Polbdnia, Holanda e China. Para a realizacao deste estudo, o pais escolhido foi a Holanda onde existem
cerca de 1.200 importadores de vinho e 91% do vinho consumido na Holanda é vendido em cerca de 4.000 supermercados
existentes. Possui caracteristicas bem peculiares de consumo de vinho, é aberto a novos produtos e os consumidores
gostam de vinhos modernos e frutados, como séo os brasileiros. Os vinhos brasileiros vendidos a Holanda faturaram U$$
250,5 no ano de 2010, com isso as vinicolas brasileiras aumentaram em 150% o valor exportado para a Holanda em 2009.

CONCLUSAO:

Para o vinho ser exportado, existem varios fatores a ser analisados como a certificacdo exigida para bebidas, bem como o
diagnéstico das barreiras comerciais. Além disso, destaca-se que a exportacédo propicia a ampliagao da qualidade do
produto, uma vez que estara condicionada a critérios do mercado externo, neste caso o holandés.
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Introducao

Uma empresa exportadora considera como parte de
decisOes estratégicas da organizagdo aspectos de oferta e
demanda, competicdo e a infraestrutura local e nacional
para efetivagdo da comercializagdo de seus produtos. O
objetivo principal deste trabalho é descrever o processo de
exportagdo de vinho, bem como compreender as
exigéncias do mercado importador. No cenario atual,
vinicolas de diversos paises tém buscado o mercado
externo como estratégia de ampliar sua comercializagdo
acreditando que ha demanda para vinhos com
caracteristicas diferenciadas dos paises tradicionais. No
caso do Brasil, a demanda interna depende basicamente
das caracteristicas socioecondmicas do consumidor, quais
apresentam limitagdbes no consumo para vinhos finos
devido as restricobes de renda e, em alguns casos, por
influéncia do aspecto cultural.

Fundamentacgao tedrica

Para exportar é necessario concentrar esforgos para
superar barreiras que podem impossibilitar sua
implementagdo. Neste ponto emergem questdes como
conhecimento sobre o mercado internacional, a necessidade
de ter recursos financeiros, ter conhecimentos sobre
procedimentos burocraticos além de aspectos de logistica.
Todos esses pontos muitas vezes representam desafios a
serem superados dentro da realidade vivenciada por MPE
(CAMPOS et al, 2011).

A maioria das empresas, quando vai atuar no mercado
internacional, escolhe como forma de entrada a exportagao.
A atividade exportadora apresenta baixo risco, pois ndo é
necessario realizar aportes financeiros para investimento em
ativos no exterior. Por outro lado, a exportagdo possibilita
que a empresa teste a aceitagdo de seus produtos no
mercado exterior. No caso das empresas brasileiras, estas
seguem a tendéncia mundial de iniciar sua inser¢cdo no
mercado internacional através da exportacao (Oliveira
Junior e Cyrino ,2002).

Metodologia

Os dados primarios obtidos com o objetivo de abordar o
problema a ser estudado podem ser qualitativos ou
quantitativos. Para este estudo foi utilizado o método de
pesquisa qualitativa, que proporciona melhor visdo e
compreensao do contexto do problema. Para a coleta de
dados utilizou-se a pesquisa documental, a qual consiste na
busca em sites de associagdes de vinicultores e do préprio
governo e pesquisa bibliografica, baseada em artigos
cientificos sobre o assunto.

Resultados e discussao

E compreensivel como uma organizagdo pode aumentar sua
lucratividade através da exportagdo, uma vez que pode
utilizar sua capacidade ociosa ou ainda o excedente
produzido, verificar as oportunidades do mercado externo e
também, assim como conhecer as dificuldades do mesmo.
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Contudo, €& preciso adequar o produto para ser ofertado a
consumidores estrangeiros, uma vez que o vinho é um
produto Unico com atributos complexos desde a variedade,
marca, pais de origem além do pregco. Quanto as
dificuldades encontradas no tramite do comércio exterior
existem as barreiras tarifarias e nao tarifarias estas sao
conceituadas como qualquer regulamento técnico,
sanitario, fitossanitario e de vigilancia animal, ja as tarifarias
sao aquelas que buscam restringir a importagcdo por meio
de valores monetarios, isto &, qualquer taxa diversa ou
valoragdo aduaneira (MINERVINI, 2005). O vinho, em
razdo da sua natureza, deve passar por exame documental
e fisico para que ocorra sua desnacionalizagao e posterior
desembaraco aduaneiro e, finalmente o embarque. Nesta
fase, € comum ocorrer a parametrizagcao no canal vermelho
durante o despacho aduaneiro, pois a comercializagao
desta mercadoria, que é para consumo humano necessita
de certificagado de fito sanidade, uma vez que é proveniente
da agricultura. Os paises estratégicos para a promogéo do
vinho brasileiro sdo: Alemanha, Inglaterra, Estados Unidos,
Canada, Suécia, Polénia, Holanda e China. Para a
realizagao deste estudo, o pais escolhido foi a Holanda
onde existem cerca de 1.200 importadores de vinho e 91%
do vinho consumido na Holanda é vendido em cerca de
4.000 supermercados existentes. Possui caracteristicas
bem peculiares de consumo de vinho, é aberto a novos
produtos e os consumidores gostam de vinhos modernos e
frutados, como sdo os brasileiros. Os vinhos brasileiros
vendidos a Holanda faturaram U$$ 250,5 no ano de 2010,
com isso as vinicolas brasileiras aumentaram em 150% o
valor exportado para a Holanda em 2009. Este crescimento
ocorreu em razao dos eventos realizados na Holanda em
parceria com o Ministério das Relacdes Exteriores e
observa-se que o volume exportado também cresceu no
mesmo ritmo. O nimero de litros colocados a disposigdo do
comércio internacional da Holanda mais que dobrou em
dois anos e empresas brasileiras renomadas, como a Casa
Valduga aumentaram significativamente suas vendas para
o pais dos moinhos. (Informagao setorial, 2013).

Conclusoes

Para o vinho ser exportado, existem varios fatores a ser
analisados como a certificagdo exigida para bebidas, bem
como o diagnostico das barreiras comerciais, onde
destaca-se a barreira fitossanitaria. Além disso, destaca-se
que a exportacdo propicia a ampliagdo da qualidade do
produto, uma vez que estara condicionada a critérios do
mercado externo, neste caso o holandés.
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