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INTRODUCAO:

O objetivo deste estudo € analisar e compreender a hipervulnerabilidade, ou seja, a vulnerabilidade agravada da crianca
guando esta desempenha a funcdo de consumidora, focando na necessidade latente de protecéo e cuidados especiais com
as mesmas, por meio de protecao juridica adequada, frente a influéncia da publicidade no consumo de hipervulneraveis,
gue sofrem com a auséncia de maturidade fisica e intelectual. Busca-se definir qual a soluc¢éo juridica a tal discusséo,
verificando: a necessidade de controle e fiscalizagao das atividades econdmicas pelos 6rgdos publicos responsaveis, bem
como, a necessidade de respostas do Judiciario nas causas que envolvam a participacdo de criancas em relaces de
consumo, considerando a vulnerabilidade agravada como diretriz de sua atuagéo.

Dessa forma, justifica-se o tema pela importancia de encontrar a correta aplicacdo das normas juridicas de consumo frente
ao fato acima exposto.

METODOLOGIA:

O procedimento escolhido para a elaboragéo da pesquisa foi 0 método documental mediante analise de jurisprudéncia e
doutrina ja publicadas com relacdo ao tema trabalhado. Em relacdo ao método de abordagem, fez-se uso dos tipos
dialéticos, que tem por intuito debater e discutir através de oposicdes e contradi¢des, a realidade em constante mudanga, e
do hermenéutico, buscando interpretar o sentido do tema estudado e das normas que o regulamentam.

O desenvolvimento do estudo deu-se através de pesquisa bibliogréafica, que abrange a realizagdo da leitura, fichamento,
reconstrucdo de ideias de autores, de forma critica e subjetiva.



RESULTADOS E DISCUSSOES:

Contemporaneamente, a publicidade infantil ainda é um tema polémico. A doutrina estrangeira € unanime em constatar que
as criancas sdo mais vulneraveis, se reconhece que a crian¢a € um individuo de especial vulnerabilidade e com especial
tutela no ordenamento. Este grupo de consumidores sédo considerados hipervulneraveis, em decorréncia de sua capacidade
diminuida para perceber o papel persuasivo praticado pela publicidade e o potencial impacto desse processo no cérebro
humano. Faz-se necessério ressaltar a distingdo entre publicidade e a propaganda, a primeira tem a intuito de anunciar um
produto ou um servico, tendo como intencao de promover a venda de um produto para o consumidor. Ja a propaganda tem
uma finalidade ideolégica, politica, filoséfica, religiosa, social ou econémica, preocupa-se em difundir uma ideia. Segundo,
Pasqualotto ha necessidade da criagao de critérios objetivos para a protecéo da crianga frente aos apelos da comunicacao
mercadoldgica. Tais critérios referem-se a proibicao de publicidade de determinados produtos em certas faixas de horéario
na TV, bem como a vedacgédo de que criangas até determinada idade aparecam em mensagens publicitarias. Nessa
perspectiva, a Unica posicdo compativel com a protecao da crianca € evitar a sua exposicao a estimulos em que ela nédo
tenha maturidade para controlar e compreender. Nao existe ainda no Brasil uma legislacdo especifica para a publicidade de
produtos infantis, a publicidade abusiva € um conceito juridico indeterminado, assim sendo, cabe ao juiz, diante de uma
mensagem publicitaria concreta, dizer se houve abuso ou ndo, o que demanda a necessidade de propor agées bem
fundamentadas sobre publicidade abusiva dirigida as criancas. Nesse sentido, € necessario persisténcia para que as acdes
movidas contra as empresas que comentem tais abusos cheguem ao STJ e formem jurisprudéncia favoravel ao tema.

CONCLUSAO:

O Estado, como mediador, precisa fazer uma ponderacgéo de valores e interesses em conflito: de um lado, a necessidade
de proteger a infancia, através da adocao de critérios objetivos que visem dar prevaléncia a prote¢do da crianca; de outro,
0s interesses empresariais que veem na crianga um consumidor, que notoriamente devem ser postergados.
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